Regulamin konkursu Grohe
SHWSZYSTKOPASUJE”

(zwany dalej ,,Regulaminem”)

§ 1 POSTANOWIENIA OGOLNE

1.

Organizatorem konkursu ,#WSZYSTKOPASUJE”, zwany dalej ,Konkursem”, oraz
fundatorem Nagrody w Konkursie jest Grohe Polska Sp. z 0.0. z siedzibg w Warszawie, ul.
Putawska 182, 02-670 Warszawa, wpisana do rejestru przedsiebiorcow Krajowego Rejestru
Sadowego prowadzonego przez Sad Rejonowy dla m. st. Warszawy w Warszawie, Xl
Wydziat Gospodarczy Krajowego Rejestru Sgdowego, pod numerem KRS 76152, NIP 951-
00-62-430, REGON 011206836, o kapitale zaktadowym 530000 zt, zwana dalgj
,Organizatorem".

Konkurs organizowany jest na terytorium Polski w serwisie internetowym Instagram.

Konkurs jest organizowany w okresie od 17 marca 2021 r. godz. 18:00:00 do
31 marca 2021 r. godz. 23:59:59.

§ 2 UCZESTNICY | ZASADY KONKURSIE

1.

2.

Konkurs skierowany jest do oséb fizycznych:

a. posiadajacych petng zdolnos¢ do czynnosci prawnych;

b. ktore majg miejsce zamieszkania lub miejsce pobytu w Polsce;

c. posiadajg aktywne, publiczne konto w serwisie internetowym Instagram;
zwani dalej kazdy indywidualnie ,Uczestnikiem”.

W Konkursie nie mogg bra¢ udziatu pracownicy oraz przedstawiciele, w tym
przedstawiciele handlowi Organizatora, atakze cztonkowie rodzin wymienionych oséb.
Przez cztonkédw rodziny rozumie sie: wstepnych, zstepnych, rodzenstwo, matzonkdw,
matzonkdéw rodzenstwa, rodzicdw matzonkdéw, kuzyndw i osoby pozostajgce w stosunku
przysposobienia.

By wzig¢ udziat Konkursie Uczestnik zobowigzany jest:

a. wykonac zdjecie przedstawiajgce dowolne ujecie, na ktérym zdaniem Uczestnika
»Wszystko pasuje” w nawigzaniu do ekologii, srodowiska lub szeroko pojetej przyrody.
Moze to by¢ np. wnetrze dowolnego pomieszczenia zawierajgcego motywy roslinne,
aranzacja dowolnej przestrzeni nawigzujaca do stylu eko, dowolna stylizacja osoby, np.
zestawienie garderoby lub bizuterii z wykorzystaniem naturalnych materiatow
kojarzacych sie z przyrodg lub sposdb, w jaki Uczestnik dba o srodowisko. Wspomniane
zdjecie (zwane dalej ,Pracg konkursowg”) nie moze zawierac loga lub jakiegokolwiek
oznaczenia innych przedsiebiorcow, w szczegdlnosci producentow bedgcych
bezposrednig konkurencjg Organizatora, tj. producentow armatury tazienkowej,
kuchennej, stelazy podtynkowych oraz ceramiki sanitarnej;



b. opublikowa¢ Prace konkursowg na tablicy (zwanej takze ,Feedem”) Uczestnika w
serwisie Instagram i otagowac jg w nastepujacy sposob: #wszystkopasuje oraz
#konkursgrohe;

c. obserwowac profil GROHE Polska (@grohe_polska) w serwisie Instagram, tj.
https://www.instagram.com/grohe polska/;

w terminie od 17 marca 2021 r. godz. 18:00:00 do 31 marca 2021 r. godz. 23:59:59.

Komisja konkursowa, ztozona z 3 (trzech) oséb — przedstawicieli Organizatora, wybierze 53
(piecdziesiat trzy) najlepsze Prace konkursowe, wyrdznione z uwagi na ich oryginalnosc,
estetyke, kreatywnos¢, funkcjonalnos¢ przedstawionych rozwigzan, w terminie do 9
kwietnia 2021 r. Prace konkursowe zostang wskazane w Protokole Konkursowym w
kolejnosci od najlepszej i zostang uhonorowane nastepujgcymi nagrodami:

a. Nagroda | stopnia dla Uczestnika, ktéry zajmie pierwsze miejsce w Konkursie (zwany
dalej ,Laureatem Konkursu 1”);

b. Nagroda Il stopnia dla Uczestnika, ktory zajmie drugie miejsce w Konkursie, (zwany
dalej ,Laureatem Konkursu 2”);

zwanych facznie ,Laureatami Gtéwnymi”

c. Nagroda lll stopnia dla Uczestnika, ktory zajmie trzecie miejsce w Konkursie, (zwany
dalej ,Laureatem Konkursu 3”);

d. Nagroda IV stopnia dla 50 (piec¢dziesieciu) Uczestnikdw, ktérzy zajmg czwarte miejsce
w konkursie, (zwanych dalej facznie ,Laureatami Wyrdznionymi”).

Uczestnicy wybrani przez komisje konkursowg otrzymajg od Organizatora w terminie do 9
kwietnia 2021 r. wiadomos$¢ prywatng w serwisie Instagram, w ktorej zostang
poinformowani o przyznanej Nagrodzie oraz poproszeni o podanie danych niezbednych do
wydania Nagrody, w tym przygotowania Projektu, tj. imie i nazwisko, numer telefonu i
adres e-mail, a w przypadku Nagrody IV stopnia — adres, na ktdéry ma zostac¢ dostarczona
Nagroda.

Uczestnik zobowigzany jest do udzielenia odpowiedzi na wiadomos¢, o ktérej mowa w pkt
5 powyzej, w terminie 3 dni roboczych. Brak odpowiedzi moze spowodowa¢, ze Nagroda
nie bedzie mogta zosta¢ wydana Uczestnikowi i pozostanie do dyspozycji Organizatora,
ktory przyzna jg innemu Uczestnikowi biorgc pod uwage kryteria, o ktérych mowa w pkt 4
powyzej.

Wziecie udziatu w Konkursie jest dobrowolne i rownoznaczne z akceptacjg postanowien
Regulaminu, w tym zasad przetwarzania danych osobowych, o ktérych mowa w § 6
Regulaminu.

W celu odebrania Nagrody | i Il stopnia Laureat Gtéwny wyraza zgode na nastepujace
dziatania projektanta, ktory przygotuje dla Laureatow projekt fazienki, uwzgledniajgcy
oferte produktowg Grohe, o ktorym mowa w § 3 pkt 1 i 2 Regulaminu (zwany dalej
,Projektem”):

a. wszelkie prace konieczne do stworzenia Projektu i ich termin wykonania zostanie
indywidualnie ustalony z projektantem z zastrzezeniem, ze Projekt zostanie
przygotowany najpdzniej w terminie do 15 lipca 2021 r., a pierwsze pomiary Laureat
Gtéwny dostarczy projektantowi do 16 kwietnia 2021 r;


https://www.instagram.com/grohe_polska/

b. w terminie wyznaczonym przez projektanta, a ustalonym i zaakceptowanym przez
Laureata Gtéwnego, Laureat Gtowny udzieli odpowiedzi na pytania projektanta
dotyczgce preferowanego stylu wykonania Projektu, materiatéw oraz dostarczy
projektantowi wymiary tazienki, wykonane wedtug wskazan projektanta;

c. Laureatowi Gtéwnemu, w ciggu 14 dni zostanie przestawiony "moodboard" i uktad
funkcjonalny Projektu, co do ktorych Laureat Gtéwny moze wypowiedziec sie w terminie
3 dni;

d. projektant w ciggu 14 kolejnych dni przedstawi ostateczng wizualizacje 3D i przekaze
Projekt Laureatowi Gtéwnemu.

9. Uczestnik podlega dyskwalifikacji i wykluczeniu z udziatu w Konkursie w przypadku, jezeli
swoim dziataniem narusza postanowienia Regulaminu —w tym publikuje tresci zawierajgce
loga lub jakiekolwiek oznaczenia innych przedsiebiorcéw, dobre obyczaje lub zasady
wspotzycia spotecznego. W takim przypadku Uczestnik traci rowniez prawo do Nagrody.

§ 3 NAGRODY W KONKURSIE
1. Organizator przewidziat 1 (jedng) Nagrode | stopnia dla Laureata Konkursu 1 w postaci:
a. Projektu tazienki, zawierajacego oferte produktowg Organizatora, o wartosci 10 000 zt
(dziesiec tysiecy ztotych) brutto;
b. vouchera upominkowego na zakup produktéw Grohe o wartosci 7000 zt (siedem
tysiecy ztotych) brutto.
2. Organizator przewidziat 1 (jedng) Nagrode Il stopnia dla Laureata Konkursu 2 w postaci:
a. Projektu fazienki, zawierajacego oferte produktowa Organizatora, o wartosci 10 000
zt (dziesiec tysiecy ztotych) brutto;
b. vouchera upominkowego na zakup produktéw Grohe o wartosci 5 000 zt (piec tysiecy

ztotych) brutto.

3. Organizator przewidziat 1 (jedng) Nagrode Il stopnia dla Laureata Konkursu 3 w postaci
vouchera upominkowego na zakupy produktéw Grohe o wartosci 5000 zt (piec tysiecy
ztotych) brutto.

4. Organizator przewidziat 50 (piec¢dziesigt) Nagrdd IV stopnia dla Laureatéw Wyrdznionych,
dla kazdego po jednej Nagrodzie, o wartosci 140 zt (sto czterdziesci ztotych) brutto kazda,
w postaci spersonalizowanych boxéw prezentowych Grohe.

5. Projekt zostanie opracowany przez profesjonalnego projektanta wnetrz — Panig Jagode
Kutkowska.

6. Organizator zastrzega, ze, o ile bedzie to mozliwe, Projekt nie bedzie obejmowat zmian w
pomieszczeniu, w ktérym ma zosta¢ wykonany Projekt, w zakresie rozktadu funkcjonalnego
oraz uktadu hydraulicznego, elektrycznego i grzewczego tazienki.

7. Projekt moze zosta¢ przygotowany dla pomieszczenia wskazanego i wymierzonego przez
Uczestnika, wedle instrukcji projektanta.

8. Termin wykonania Projektu moze zosta¢ przedtuzony przez Organizatora lub Projektanta,
ale wytacznie w przypadku wystapienia sity wyzszej.



10.

11.
12.

13.

14.

15.

16.

Organizator zastrzega sobie prawo dodatkowego, telefonicznego informowania Uczestnika
o otrzymanej Nagrodzie.

Vouchery upominkowe o ktérych mowa w pkt 1 b. oraz pkt 2 b. oraz pkt 3 (zwane dalej
tgcznie ,Voucherami”) zostang wydane Laureatom w postaci elektronicznej, tj. przestane
na adres e-mail wskazany przez Uczestnika w odpowiedzi na wiadomos¢ e-mail, o ktére;j
mowa w § 2 pkt 5 i 6 Regulaminu, w terminie do 31 kwietnia 2021 r. i mogg zostac
zrealizowane w terminie do 31.04.2023 r.

Zasady realizacji Voucherdw zostaty okreslone w Zatgczniku nr 1 do Regulaminu.

Nagrody dla Laureatow Wyrdznionych zostang przestane przesytka kurierskg na koszt
Organizatora w terminie do 31 kwietnia 2021 r.

Nagrody przewidziane w Konkursie nie podlegajg wymianie na réwnowartos¢ w pienigdzu
ani na nagrode innego rodzaju.

Uczestnik uprawniony do Nagrody nie moze przenies¢ prawa do uzyskania Nagrody na
osoby trzecie.

Nagroda zostang wydane Uczestnikowi zgodnie z postanowieniami ustawy o podatku
dochodowym od 0sdb fizycznych.

Do Nagrody zostanie przyznana dodatkowa nagroda pieniezna w wysokosci 11,11%
wartosci brutto Nagrody (w zaokragleniu do petnych ztotych). Dodatkowa nagroda
pieniezna, nie zostanie wydana Laureatowi Konkursu, lecz zostanie przeznaczona w catosci
na zaptate zryczattowanego podatku dochodowego, zgodnie z obowigzujgcymi przepisami
ustawy z dnia 26 lipca 1991 r. o podatku dochodowym od o0séb fizycznych.

§ 4 POSTEPOWANIE REKLAMACYJNE

1.

Reklamacje dotyczace przebiegu Konkursu, w tym wydania Nagréd, mogg by¢ zgtaszane
pisemnie, listem poleconym na adres: Grohe Polska Sp. z o0.0., ul. Putawska 182, 02-670
Warszawa lub w formie wiadomosci e-mail na adres: biuro@grohe.com w terminie do
30 lipca 2021 r., zdopiskiem ,Konkurs Grohe ,Wszystko pasuje” — reklamacja”.
O zachowaniu terminu do ztozenia reklamacji decyduje data nadania listu poleconego
zawierajgcego reklamacje.

Prawo ztozenia reklamacji dotyczacej przebiegu Konkursu, w tym wydania Nagrody
przystuguje jedynie Uczestnikom Konkursu.

Pisemna reklamacja powinna zawiera¢: imie i nazwisko Uczestnika, jego doktadny adres
korespondencyjny oraz opis i wskazanie przyczyny reklamacji.

Reklamacje rozpatrywane bedg przez Organizatora w terminie 7 dni od dnia ich doreczenia
Organizatorowi.

Uczestnik o decyzji Organizatora zostanie powiadomiony listem poleconym wystanym na
adres Uczestnika podany w reklamacji lub w formie wiadomosci e-mail wystanej na adres,
z ktérego Organizator otrzymat reklamacje, w terminie 7 dni od daty rozpatrzenia
reklamacji.

§ 5 WEASNOSC INTELEKTUALNA



Uczestnik Konkursu oswiadcza, ze przystugujg mu wytgczne i nieograniczone majgtkowe
prawa autorskie oraz osobiste prawa autorskie do Pracy Konkursowej. Uczestnik Konkursu
zapewnia Organizatora, iz Praca konkursowa nie jest obcigzona wadami prawnymi, a osoby
trzecie nigdy nie zgtosity jakichkolwiek roszczen zwigzanych z Pracg konkursowa.

W przypadku, gdyby ktorekolwiek z powyzszych oswiadczen Uczestnika okazato sie
nieprawdziwe (niezgodne z rzeczywistoscig), Uczestnik Konkursu zobowigzuje sie poniesc
wszelkie wynikajace z tego konsekwencje, w tym w szczegdlnosci zobowigzuje sie zwolnié
Organizatora z wszelkich roszczen oséb trzecich z tytutu naruszenia ich praw autorskich (w
tym praw zaleznych) lub innych praw.

W zakresie w jakim Praca konkursowa stanowi utwér w rozumieniu art. 1 ust. 1 ustawy z
dnia 4 lutego 1994 r. o prawie autorskim i prawach pokrewnych (,u.p.a.”), w chwili
dokonania zgtoszenia Pracy konkursowej, Uczestnik udziela Organizatorowi licencji
niewytgcznej i nieodptatnej do Pracy Konkursowej (w catosci lub w jakiejkolwiek czesci),
bez ograniczen terytorialnych, przez czas nieoznaczony, z prawem do udzielania
sublicencji, na wszystkich polach eksploatacji znanych w chwili zgtoszenia Pracy
Konkursowej, a w szczegdlnosci na polach eksploatacji, o ktérych mowa w art. 50 u.p.a.
oraz na nastepujgcych polach eksploatacji:

a. w zakresie utrwalania i zwielokrotniania Pracy Konkursowej lub jej czesci— utrwalanie,
wytwarzanie oraz trwate lub czasowe zwielokrotnianie, w catosci lub w czesci,
jakimikolwiek $rodkami, w jakiejkolwiek formie i na jakimkolwiek nosniku (w tym:
wprowadzanie do pamieci komputera, do systeméw teleinformatycznych,
zwielokrotnianie technikg drukarska, reprograficzng, magnetyczng, analogowa lub
cyfrowa na kazdym nosniku, wigczajac w to takze nosniki elektroniczne, optyczne,
magnetyczne, dyskietki, ptyty CD, DVD, Blu-ray oraz tzw. papier elektroniczny),
rowniez w zakresie, w ktérym utrwalanie lub zwielokrotnianie jest niezbedne dla
wprowadzania,  wyswietlania,  odtwarzania, stosowania,  zwielokrotniania,
przekazywania lub przechowywania Pracy Konkursowej;

b. w zakresie obrotu egzemplarzami jakichkolwiek przedmiotéw, na ktérych lub w
ktorych utrwalono Prace Konkursowg lub jej czes¢ — wprowadzanie do obrotu,
uzyczanie, najem oryginatu albo egzemplarzy;

c. W zakresie rozpowszechniania Pracy Konkursowej lub jej czesci w sposdéb inny niz
okreslony powyzej — rozpowszechnianie poprzez publiczne wykonywanie,
wystawianie, wysSwietlanie, odtwarzanie oraz nadawanie (przewodowe i
bezprzewodowe) i reemitowanie, a takze publiczne udostepnianie Pracy Konkursowej
lub jej czesci w taki sposdb, aby kazdy mdgt mie¢ do niej dostep w miejscu i w czasie
przez siebie wybranym;

d. rozpowszechnienie Pracy Konkursowej lub jej czesci poprzez jej udostepnianie w sieci
Internet (w szczegdlnosci: na stronach internetowych Organizatora, na profilach
Organizatora w serwisach: Instagram, Facebook, YouTube oraz innych portalach
spotecznosciowych), sieciach Intranet, systemach cloud computing, wykorzystanie w
sieciach wszelkiego rodzaju telefonii i videofonii, w tym stacjonarnej i komodrkowej, a
takze wyswietlanie na wszelkiego rodzaju urzadzeniach elektronicznych (w tym
monitorach, ekranach LCD, ekranach LED-owych, wyswietlaczach, jak rowniez za
pomoca rzutnikow i projektoréw), a takze w salach kinowych;



e. korzystanie z Pracy Konkursowej lub jej czesci w charakterze: (i) haset handlowych,
marketingowych, reklamowych Iub promocyjnych dotyczacych Organizatora,
prowadzonej przez niego dziatalnosci, w tym jego produktow lub ustug; (ii) elementéw
materiatéw  handlowych,  marketingowych,  reklamowych,  promocyjnych,
informacyjnych — w tym takze umieszczanych na wszelkiego rodzaju plakatach,
banerach, billboardach i tym podobnych powierzchniach reklamowych, a takze
wszelkiego rodzaju banerach internetowych (statycznych i dynamicznych), jak rowniez
folderach, broszurach i tym podobnych materiatach, dotyczacych lub zwigzanych z
Organizatorem, prowadzong przez niego dziafalnoscig, w tym jego produktami lub

ustugami; (iii) wszelkich form przedstawiania, wyrdzniania, reklamowania Iub
promowania Organizatora, prowadzonej przez niego dziatalnosci, jego produktow lub
ustug;

f.  rozpowszechnianie i publikowanie Pracy Konkursowej lub jej czesci w periodycznych i
nieperiodycznych publikacjach, tworzacych lub nie jednolitg catos¢, w tym w
dziennikach i czasopismach, w tym prasie branzowej, w szczegdlnosci we wszelkich
publikacjach ukazujgcych sie w wersji elektronicznej, a takze w programach radiowych
i telewizyjnych;

g. tworzenie na podstawie lub z uzyciem Pracy Konkursowej lub jej czesci jakichkolwiek
dokumentéw, a takze korzystanie, rozpowszechnianie i rozporzadzanie takimi
dokumentami, w tym takze wykorzystanie ich w dowolnym postepowaniu
rejestracyjnym, sgdowym, administracyjnym lub sgdowo-administracyjnym;

h. wykonywanie produktéw i ich opakowan, na ktérym zostanie uwidoczniona Praca
Konkursowa lub jej czes¢;

ttumaczenie, przystosowywanie, zmiane ukfadu lub wprowadzanie jakichkolwiek
innych zmian w Pracy Konkursowej lub jej czesciach.

Licencja, o ktérej mowa w ust. 3 powyzej, moze zosta¢ wypowiedziana przez Uczestnika z
zachowaniem 5-letniego okresu wypowiedzenia, ze skutkiem na koniec roku
kalendarzowego.

Dokonujgc zgtoszenia Pracy Konkursowej Uczestnik Konkursu wyraza zgode na
wykonywanie przez Organizatora zaleznych praw autorskich, w rozumieniu art. 2 u.p.a., do
opracowan Pracy Konkursowej, tj. na korzystanie z utwordw zaleznych i rozpowszechnianie
nimi, oraz upowaznia Organizatora do udzielania zgody osobom trzecim na wykonywanie
zaleznych praw autorskich do Pracy Konkursowe;.

Uczestnik Konkursu zobowigzuje sie nie wykonywaé w zadnym czasie wobec Organizatora
i podmiotéw, ktére Organizator upowaznit do korzystania z Pracy Konkursowej lub z jej
czesci, osobistych praw autorskich oraz wyraza zgode na nieujawnianie swojego autorstwa
do Pracy Konkursowej lub jej czesci.

Organizator nie ma obowigzku wykorzystywania Pracy Konkursowej lub jej czesci na
ktorymkolwiek z pol eksploatacji, o ktérych mowa w ust. 3 powyzej, a takze ma prawo do
anonimowego rozpowszechniania Pracy Konkursowej lub jej czesci.

Uczestnik upowaznia Organizatora do decydowania o oznaczeniu, sposobie oznaczenia lub
braku oznaczenia Pracy Konkursowej lub jej czesci oraz do wystepowania w jego imieniu o
ochrone autorskich praw osobistych.



10.

11.

12.

13.

Organizator zastrzega, ze — na podstawie art. 921 § 3 Kodeksu cywilnego — z chwilg
otrzymania przez Laureata Konkursu Nagrody, Organizator, bez dodatkowego
wynagrodzenia, nabywa od Laureata Konkursu prawo wtasnosci Pracy Konkursowej oraz
autorskie prawa majgtkowe do Pracy Konkursowej, jak rowniez zgody i upowaznienia, o
ktérych mowa w niniejszym paragrafie, bez ograniczen terytorialnych, na wszystkich polach
eksploatacji znanych w chwili dokonania zgtoszenia Pracy Konkursowej, a w szczegdlnosci
na polach eksploatacji, o ktéorych mowa w art. 50 u.p.a. oraz na polach eksploatacji, o
ktérych mowa w ust. 3 powyzej.

Z chwilg otrzymania przez Laureata Konkursu Nagrody, Laureat Konkursu upowaznia
Organizatora do wykonywania zaleznych praw autorskich, w rozumieniu art. 2 u.p.a., do
opracowan Pracy Konkursowej, tj. na korzystanie z utwordw zaleznych i rozpowszechnianie
nimi, oraz przenosi na Organizatora prawo zezwalania na wykonywanie zaleznych praw
autorskich do opracowan Pracy Konkursowe;.

Laureat Konkursu zobowigzuje nie wykonywaé¢ w zadnym czasie wobec Organizatora i
podmiotdow, ktére Organizator upowaznit do korzystania z Pracy Konkursowej lub z ich
czesci, osobistych praw autorskich oraz wyraza zgode na nieujawnianie swojego autorstwa
do Pracy Konkursowej lub jej czesci.

Laureat Konkursu upowaznia Organizatora do decydowania o oznaczeniu, sposobie
oznaczenia lub braku oznaczenia Pracy Konkursowej lub jej czesci oraz do wystepowania w
jego imieniu o ochrone autorskich praw osobistych.

Laureat Konkursu oswiadcza, ze zapoznat sie z okreslonym w Regulaminie zakresem, w
ktérym nagrodzone Prace Konkursowe mogg zosta¢ wykorzystane oraz ze wyraza zgode na
takie wykorzystanie Pracy Konkursowej przez Organizatora, jak réwniez wyraza zgode i
os$wiadcza, ze nie narusza jego prawa potaczenie Pracy Konkursowej lub jej czesci z innymi
utworami lub dzietami nie majgcymi charakteru utworu, usuniecie fragmentéw Pracy
Konkursowej lub dodanie do niej nowych elementdéw, jak rowniez umieszczanie Pracy
Konkursowej obok, w sgsiedztwie lub w zestawieniu innych tresci.

§ 6 ZASADY PRZETWARZANIA DANYCH OSOBOWYCH

1.

Dane Uczestnikow bedg przetwarzane zgodnie z rozporzgdzeniem 2016/679 z 27 kwietnia
2016 r. w sprawie ochrony 0sdb fizycznych w zwigzku z przetwarzaniem danych osobowych
i w sprawie swobodnego przeptywu takich danych oraz uchylenia dyrektywy 95/46/WE na
podstawie zgody udzielonej przez Uczestnika w zwigzku z przystgpieniem do Konkursu w
celu prawidfowego przeprowadzenia Konkursu, w tym wydania Nagrody oraz rozpoznania
ewentualnych reklamacji ztozonych przez Uczestnikow w zwigzku z udziatem w Konkursie
—na podstawie art. 6 ust. 1 lit. a) rozporzadzenia.

Dane osobowe Uczestnikéw, ktorzy wzieli udziat w Konkursie lub ztozyli reklamacje w
zwigzku z udziatem w Konkursie, mogg by¢ réwniez przetwarzane do celdw wynikajacych z
prawnie uzasadnionych interesow realizowanych przez administratora danych osobowych,
tj. do celéow archiwalnych (dowodowych) dla zabezpieczenia informacji na wypadek
prawnej potrzeby wykazania faktow, do celu ewentualnego ustalenia, dochodzenia lub
obrony przed roszczeniami — art. 6 ust. 1 lit. f). rozporzadzenia.

Administratorem danych osobowych przetwarzanych w zwigzku z Promocjg jest Grohe
Polska Sp. z 0.0. w Warszawie (ul. Putawska 182, 02-670 Warszawa, adres e-mail



10.

biuro@grohe.com, numer telefonu +48 22543 26 40), wpisana do rejestru
przedsiebiorcow Krajowego Rejestru Sagdowego prowadzonego przez Sad Rejonowy dla
m.st. Warszawy w Warszawie, Xl Wydziat Gospodarczy Krajowego Rejestru Sgdowego,
pod numerem KRS: 76152.

Podane dane osobowe beda przetwarzane przez administratora danych przez okres
trwania Konkursu oraz okres konieczny do przeprowadzenia postepowania
reklamacyjnego i do czasu przedawnienia sie roszczen Uczestnikow Konkursie.

Podanie danych osobowych jest dobrowolne, ale niezbedne w celu wziecia udziatu w
Konkursie, w tym ztozenia reklamacji w zwigzku z udziatem w Konkursie.

Dane osobowe nie bedg przekazywane poza teren Europejskiego Obszaru Gospodarczego.

Wobec danych osobowych Uczestnikéw nie sg podejmowane jakiekolwiek
zautomatyzowane decyzje oraz nie sg one przez administratora profilowane.

Osobom udostepniajgcym dane przystuguje prawo dostepu do tresci swoich danych oraz
prawo ich sprostowania, usuniecia, ograniczenia przetwarzania, prawo do przenoszenia
danych, prawo wniesienia sprzeciwu.

Administrator informuje réwniez o prawie do wniesienia skargi do Prezesa Urzedu Ochrony
Danych Osobowych lub innego wtasciwego organu nadzorczego do spraw ochrony danych
osobowych w przypadku uznania, ze przetwarzanie danych osobowych dotyczgcych
Uczestnika narusza przepisy prawa.

W celu wykonania swoich praw prosimy o skierowanie Zzgdania na adres e-mail:
dataprotection PL@grohe.com lub biuro@grohe.com lub telefonicznie pod numer
telefonu: +48 22 543 26 40. Organizator ma prawo podjecia dziatan zmierzajgcych do

zidentyfikowania Uczestnika przed przystgpieniem do realizacji jego praw.

§ 7 POSTANOWIENIA KONCOWE

1.

Wszelkie spory wynikte z tytutu wykonania zobowigzan zwigzanych z Konkursem beda
rozstrzygane przez sagd wtasciwy wedtug wtasciwosci ogdlnej.

Prawem wtasciwym dla Konkursu oraz dla oceny praw i obowigzkéw Uczestnikéw jest
prawo polskie.

Zasady Konkursu okresla wytgcznie Regulamin oraz bezwzglednie obowigzujgce przepisy
prawa. Wszelkie materiaty promocyjno-reklamowe majg charakter informacyjny.

Integralng czescig Regulaminu jest zatacznik nr 1 — Zasady realizacji Voucherow.

Regulamin dostepny jest w czasie trwania Konkursu w siedzibie Organizatora oraz na
stronie internetowej Organizatora https://www.grohe.pl/pl pl/ oraz w serwisie
internetowym Instagram Organizatora https://www.instagram.com/grohe polska/.
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